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Krajsky pamiatkovy Grad Zilina, ako miestne a vecne prisluiny spravny orgédn na dseku ochrany pamiatkového fondu podla § 9 ods. 5 a § 11 ods. 1 zdkona & 49/2002
Z. z. o ochrane pamiatkového fondu v zneni neskoriich predpisov (dalej len ,,pamiatkovy zakon") oznamuje, e dokument:

MANUAL REKLAMY MESTSKE) PAMIATKOVE) REZERVACIE ZILINA

ktory vypracoval Krajsky pamiatkowvy trad Zilina v spolupréci s odbornikmi z externého prostredia a ktory je doplnkom dokumentu ,Zdsady pamiatkovej starostlivosti
pre Mestski pamiatkovi rezervéciu Zilina, januar 1988, Bratislava”

nadobida platnost dia 1. septembra 2019.

Predmetny dokument v zmysle pamiatkového zakona slGZi na vykondvanie zakladnej ochrany Mestskej pamiatkovej rezervicia Zilina.

Zakladna ochrana pamiatkového Gzemia podfa § 29 ods. 1 pamiatkového zdkona je sihrn €innosti a opatreni, ktorymi orgdny 3tatnej spravy a organy uzemnej
samospravy v spolupraci s vlastnikmi nehnutefnosti zabezpecujd zachovanie pamiatkovych hodnét v dzemi, ich dobry technicky, prevadzkovy a esteticky stav, ako aj
vhodny spdsob vyufitia jednotlivych stavieb, skupin stavieb, aredlov alebo urbanistickych siborov a vhodné technické vybavenie dzemia.

Podla § 29 ods. 2 pamiatkového zakona krajsky pamiatkovy drad vypraciva zasady ochrany pamiatkového tzemia, ktoré si dokumentom na wykondvanie
zakladnej ochrany pamiatkového Gzemia a s podkladom pre dzemny plan. Zésady si siéastou dzemného priemetu ochrany kultirnych hodndt dzemia, ktory je
podkladom na spracovanie Gzemnoplanovacej dokumentécie.

Podfa § 29 ods. 3 pamiatkového zdkona zdsady ochrany pamiatkove] rezervacie alebo pamiatkovej zony obsahuji poZiadavky na primerané funkéné vyuiitie
lizemia, na zachovanie, Gdribu a regeneraciu historického pbdorysu a parceldcie, materidlove] a objektovej skladby, wyikového a priestorového usporiadania
objektov, architektonického wyrazu, prvkov uliéného interiéru a uliéného parteru, historickej zelene, charakteristickych pohfadov, siluety a panordmy, archeclogickych
ndlezisk a daliich kultdrnych a prirodnych hodnét pamiatkového uzemia.

V Ziline 30. augusta 2019

J 2 T
\~ ) L ’é
~—” / doc. Ing. Mile3 Du ?fCSc,
riaditel
Krajsky pamiatkowy drad Hlina | Maridnske nam. 19], 010 01 Zilina | 1£0 317 55 194
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»,Reklama je neodmyslitelnou sucastou
mestského interiéru. Vyraznym spésobom
ovplyviiuje celkové pdsobenie mesta nielen
na jeho obyvatelov, ale aj ndvsStevnikov

— turistov. Nadmerna koncentracia reklamy
ma vsSak negativny vplyv na celkovy dojem
a atraktivitu mesta.”



Reklama
- neodmyslitelna
sucast mestského
interiéru

V druhej polovici 20. storo¢ia presla nasa spolo¢nost vyraz-
nymi spolo¢ensko-ekonomickymi zmenami, kedy sa zmenil
aj vztah architektonického dedi¢stva a reklamnej komer-
cie. Napriek nespornym pozitivam tychto zmien priniesol
komerény tlak so sebou aj negativa, a to predovSetkym vo
forme zahltenia historického prostredia prebyto¢nou re-
klamou. Pod jej ndnosom sa tak pomaly vytrdca genius loci
mesta. Umiestiiovanie rekldm v pamiatkovo chranenom
tzemi mesta Ziliny, ich vizual a materialové stvirnenie
vyraznym sposobom ovplyviiuju celkové posobenie mesta,
jeho atraktivitu a vysledny dojem, a to nielen na jeho obyva-

telov, ale aj navstevnikov - turistov.

Komerecia je nevyhnutna stcast urbanistického parteru, ma
pozitivny vplyv na udrZanie Zivého mestského interiéru.
Reklama umoziiuje komunikiciu prevadzkarne propagu-
jacej komerc¢né sluzby a produkty s uzivatelom verejného
priestoru. Nadmernd koncentracia reklamy vSak vytvara
neziaduci efekt reklamného smogu v historickej struktu-
re mesta, ¢im prispieva k tzv. vizudlnemu smogu v meste.
To spOsobuje necitatelnost parteru pre uzivatela verejného
priestoru a de facto mé negativny vplyv aj na samotnu pre-

vadzku.

AvSak reklama predstavuje nezanedbatelny zdroj prijmov,
a to nielen pre komer¢né subjekty, ale taktiez pre mesto
ako také. Je preto potrebné jej existenciu akceptovat, ale
zaroven je nutné na zaistenie kvality verejného priesto-
ru urc¢it jasné pravidla spésobu realizacie reklam, ich

umiestnenia, mnozstva a estetickej kvality.

Z tychto dovodov bol Krajskym pamiatkovym tradom Zi-
lina (KPU Zilina) v spolupraci s odbornikmi z externého
prostredia a po konzultacidch s Mestskym tiradom v Ziline
vypracovany odborno-metodicky material: Manual rekla-
my Mestskej pamiatkovej rezervacie Zilina, ktory tvori
doplnok Zasad pamiatkovej starostlivosti pre Mestsku
pamiatkovii rezervaciu Zilina, januir 1988, Bratislava,

Dvotédkova, Lalkovd, Téthova (dalej len ,manual®).
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Pod pojmom
y,<reklama“ sa rozumie
reklamné zariadenie
a reklamna stavba.

Podla § 29 ods. 2 pamiatkového zakona krajsky pamiatko-
vy urad vypracuva zdsady ochrany pamiatkového tizemia,
ktoré su dokumentom na vykonavanie zdkladnej ochrany
pamiatkového uzemia a st podkladom tzemného planu.
Zasady su sucastou uzemného priemetu ochrany kultar-
nych hodnét uzemia, ktory je podkladom na spracovanie

uzemnoplanovacej dokumentacie.

Podla § 29 ods. 3 pamiatkového zakona zdsady ochrany
pamiatkovej rezervacie alebo pamiatkovej zony obsahu-
ju poziadavky na primerané funkéné vyuzitie tizemia, na
zachovanie, udrzbu a regeneraciu historického podorysu
a parceldcie, materidlovej a objektovej skladby, vyskového
a priestorového usporiadania objektov, architektonického
vyrazu, prvkov uli¢éného interiéru a ulié¢ného parteru,
historickej zelene, charakteristickych pohladov, siluety
a panoramy, archeologickych nélezisk a dalsich kulturnych

a prirodnych hodné6t pamiatkového tizemia.

1.1. Ciele manualu
a jeho pouzitie

Hlavnym cielom manuélu je usmernit vlastnikov, spravcov,
resp. ndjomcov objektov a priestorov v Mestskej pamiatko-
vej rezervacii Zilina (MPR Zilina) a dat im zakladné a pa-
miatkovou ochranou akceptovatelné pravidla pri realizdcii
budtcej reklamy (reklamnych zariadeni a reklamnych sta-
vieb). Okrem iného pontika inSpirdcie, poukazuje na vhod-
né i nevhodné priklady z praxe a zaroven priblizuje cely
proces povolovania zo strany dotknutych institucii (Krajsky

pamiatkovy trad Zilina a prislu$ny stavebny trad).

Manual je dokument, ktory reaguje na vSeobecne zane-
dbavané rieSenie problému preexponovanej reklamy v his-
torickom jadre mesta. Snahou je celé pamiatkové tzemie
prezentovat v sulade s jeho pamiatkovymi hodnotami, pre-
dovsetkym hodnotami urbanistickymi, architektonickymi,
umelecko-remeselnymi a vytvarnymi, a kultivovat dotknu-
ty verejny priestor bez esteticky rusivej, nasilnej a v kone¢-

nom dosledku aj neefektivnej reklamy.

Predmetom manudlu je stanovenie zdkladnych regulativ
a principov tvorby novych reklamnych zariadeni a reklam-
nych stavieb, ako aj uprava suc¢asnych nevyhovujtcich re-
klam, pokial je to mozné a legislativa to umoziuje. Uvadza-
né pravidld dopliia bohaty ilustraény materidl a mnoZstvo
pozitivnych a negativnych prikladov z praxe. V texte su de-
finované najcastejSie problémy pri tvorbe reklam, ktoré st
podloZené obrazovou prilohou. Z analyzy sticasného stavu

vychadza aj samotné navrhované riesenie.

1.2. Komu je
dokument urceny

Manual je urceny vSetkym aktérom, ktori aktivne vyuziva-
ja reklamu, ktori vstupuju do procesu jej tvorby i samotnej
realizacie, ktori ju povoluju a ktori akymkolvek spbsobom
ovplyviiujt vizudlnu podobu Mestskej pamiatkovej rezerva-
cie Zilina a s fou stivisiaci verejny priestor. Je to predovset-
kym majitel budovy, nadjomca, teda investor, ktory zadava
poziadavky na velkost, vizudl a osadenie novej reklamy, na-
sledne dizajnér - grafik navrhu reklamy a jej samotny reali-

zé4tor (najéastejsie reklamna agenttra).

Poziadavky usmernovat tvorbu reklamy v historickom
prostredi mesta vychddzaji predovSetkym z poziadaviek
ochrany Mestskej pamiatkovej rezervicie Zilina. Preto je
manual klicovym odborno-metodickym dokumentom,
v zmysle ktorého Krajsky pamiatkovy trad Zilina ako pr-
vostupniovy organ Statnej spravy na tiseku ochrany pamiat-
kového fondu rozhoduje vo veci realizacie a podoby reklam
na tizemi Mestskej pamiatkovej rezervécie Zilina (vydava-
nie z4viznych stanovisk alebo rozhodnuti), resp. ako do-
tknuty organ spolupracuje so samospravou v rdmeci procesu
schvalovania konkrétnej reklamy (Mestsky urad v Ziline,

stavebny odbor).

Snahou autorov manualu a samotného Krajského pa-
miatkového tradu Zilina je, aby sa tento stal najmi
in$pira¢nym dokumentom, nielen regula¢nym. Je teda
v neposlednom rade uréeny aj Sirokej verejnosti ako in-
formativny a vzdeldvaci material. Prave ob¢ania mesta
st dennodennymi uzivatelmi verejného priestoru, pri-
¢om sa vyznamnym spésobom spolupodielajit na jeho

finalnej podobe.
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Uplatnenie
dokumentu

2.1. Platnost

Manuil reklamy Mestskej pamiatkovej rezervacie Zili-
na, doplnok Zasad pamiatkovej starostlivosti pre Mest-
skt pamiatkovii rezervaciu Zilina, januar 1988, Brati-

slava, Dvorakova, ziskava platnost k 1. septembru 2019.

Platny manual sa vztahuje na tvorbu a realizdciu novych re-
kldm v Mestskej pamiatkovej rezervécii Zilina. V pripade
reklam osadenych do 1. septembra 2019, a to bez rozhod-
nutia alebo zévdzného stanoviska Krajského pamiatkového
tradu Zilina, bude sa ich pripadné povolenie posudzovat na

zaklade novej ziadosti a uz v zmysle tohto dokumentu.
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2.2. Vymedzenie
uzemia

2.2.1. Mestska
pamiatkova
rezervacia Zilina

Historické jadro mesta tvori Maridnske ndmestie spo-
lu s deviatimi ulicami, ktoré z neho vychadzaju, a dalsimi
dvanastimi, ktoré na ne nadvizuji. Prvé pisomné zmienky
o ndmesti a domoch na tiom st zapisané v Zilinskej mest-
skej knihe, no namestie bolo obyvané uz pred rokom 1300.
Domy v uliciach historického jadra pochadzaji z obdobia
renesancie, baroka, secesie, funkcionalizmu i zo suc¢asnos-
ti. Renesan¢na podoba namestia vznikla po poziari v roku
1521, ¢ast pivnic pod domami vSak bola postavend este v go-

tickej architekture.

Vdaka zachovanym arkadam mestianskych domov, Stvor-
covému tvaru namestia a nehnutelnym kultiurnym pamiat-
kam vyhlasila vldda uznesenim ¢. 194 z roku 1987 historické
jadro Ziliny za Mestskd pamiatkovi rezervaciu Zilina. Svo-
jim dodnes zachovanym pddorysnym usporiadanim cen-
tralnej ¢asti mesta predstavuje u nds pomerne ojedinely typ

zaloZeného stredovekého mesta.

2.2.2. Historické
fotografie mestske;j
pamiatkovej
rezervacie Zilina

A 1. Hodzova ulica. pohlad na Kostol sv. Barbory.

A 4. Sttirova ulica v 80. rokoch 20. storo¢ia. A 7. HodZova ulica.

== :
e, p
A 2. Dolny val, pohlad na Katedralu Najsvitej$ej Trojice.

A 8. Marianske namestie - pod arkddami.

15
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2.2.3. Mapovy
podklad

Dokument je platny pre vSetkych 21 ulic nachddzajicich sa

v mestskej pamiatkovej rezervacii.

Zoznam ulic Mestskej pamiatkovej rezervacie Zilina
(v abecednom poradi podla stiéasnych nazvov):
Bottova

Burianova medzierka
Cepiel

Dolny val

Geromettu

Farskd ulicka

Farské schody
HodzZova

Horny val

Jezuitska
Kalinc¢iakova
Makovického
Mydlarska

Na brane

Na priekope
Pernikarska
Radni¢na

Sirotarska
Sladkovic¢ova

Sttirova

Vuruma

» Mapa - si¢asnd hranica MPR Zilina s vyznaéenim riesenych budov.




Analyza
sucasného
stavu reklamy
v MPR Zilina

3.1. Zakladné
delenie reklam

3.1.1. Delenie
reklamy podla
legislativy

Podla spdsobu konstrukéného riesenia a spésobu uchyte-
nia reklamy na fasadu budovy sa reklama rozdeluje na re-

klamnu stavbu a reklamné zariadenie.

A. Reklamna stavba

Novela zdkona ¢. 50/1976 Zb. 0 izemnom planovani a staveb-
nom poriadku v platnom zneni (dalej len ,stavebny zdkon*)
priniesla novu definiciu pojmu reklamna stavba. Jej cielom
bolo reagovat na dlhodobo pretrvavajucu nedostatoénu
upravu reguldcie v oblasti vonkajsej reklamy, ktora sposobu-
je neprimerané rozsirenie nelegalnych reklam, ktoré nie st
jednoznacne pevne spojené so zemou. Novelizovany stavebny

zékon nadobudol G¢innost 2. januéra 2015.
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Podla § 43 ods. 2 stavebného zdkona je reklamn4 stavba sta-

vebna konstrukeia postavend stavebnymi pracami zo staveb-
nych vyrobkov, ktora je

a) pevne spojend so zemou pevnym zékladom

i. strojnymi stc¢iastkami alebo zvarom o pevny zéklad v zemi
alebo o inu stavbu,

ii. ukotvenim pilétami alebo lanami s kotvou v zemi alebo na
inej stavbe alebo

iii. pripojenim na siete a zariadenia technického vybavenia
tzemia, alebo

b) ktor4 je upevnena strojnymi stéiastkami alebo zvarom o
pevny zaklad na zemi, alebo

¢) ktorej osadenie vyZzaduje dpravu podkladu a ktorej funk-
ciou je Sirenie reklamnych, propagacnych, navigaénych a

inych informadcii viditelnych z verejnych priestorov.

Reklamna stavba sa dalej deli

podla velkosti informaénej plochy na:

Drobn4 stavba <12 m?
Drobna stavba 1,2-3m?
Jednoducha stavba 3m?-20 m?
Velka stavba <20 m?

<« 9. Priklad reklamnej stavby s plochou do 1,2 m?.

P 10. Reklamn4 stavba s plochou nad 3m?, v pamiatkovej zone je
nepripustna.

B. Reklamné zariadenie

Reklamné zariadenia s vSetky typy reklamy, ktoré
nie st reklamnymi stavbami a ktoré oznacuju alebo
sprostredkuvaji ponuku produktov - najméi tovarov a
sluzieb - s cielom ziskania zdkaznikov (komeréna re-

klama).

V suvislosti s problematikou reklamy sa v niektorych zako-
noch a dokumentoch pouziva pojem reklamné, informac-
né a propagalné zariadenia (dalej len ,RIP zariadenia“).
Propagacné zariadenie sa chdpe ako zariadenie, ktoré ma
za ulohu informovat obc¢anov o konani bliZiacej sa kultar-
nej, Sportovej, charitativnej alebo inej spolocenskej akeie.
Pomocou tejto formy reklamy kultirno-spoloc¢enské insti-
ticie komunikujt s verejnym priestorom. Ide o do¢asné za-
riadenia, ku ktorym sa vztahuje potreba povolenia zaberu
verejného priestranstva, vydaného Mestskym tiradom Zili-
na. Manual sa podrobnej$ie tymito zariadeniami nezaobe-
r4, ale na ich osadenie je nevyhnutné vyjadrenie Krajského
pamiatkového tradu Zilina.

Pod pojmom informaéné zariadenie sa v Mestskej pa-

miatkovej rezervécii Zilina rozumie mestsky informaény
systém oznacenia ulic a vyznamnych kultirnych pamaéti-
hodnosti mesta, ako aj smerovniky mesta. Manudl sa pod-

robnej$ie tymito zariadeniami nezaober4.

Primarnym predmetom manudilu je reklama v Mest-
skej pamiatkovej rezervacii Zilina, preto sa v naslednej
analyze reklamy a navrhovanych rie§eniach podrobnej-

Sie zaobera v ramci pojmu RIP zariadenie len reklam-

nymi zariadeniami.

I ,
A 11. Priklad reklamného zariadenia. Znaky st na faside prilepené.

3.1.2. Delenie
reklamy podla ucelu

Pre lepsie zadefinovanie koncepcie umiestriovania rekldm
v Mestskej pamiatkovej rezervécii Zilina je vhodné delenie
na 3 zakladné skupiny:

A. Nazov prevadzkarne - komer¢éné oznacenie nazvu
prevadzkarne, sidla Zivnosti alebo pravnickej osoby
- sldzZi na jasné oznacenie, je to najpodstatnejsi informac-
ny prvok; ide o zariadenie nachadzajice sa na objekte, v
ktorom sa dana prevadzka, sidlo Zivnosti alebo pravnickej
osoby nachadza. Oznacenie prevadzkarne nema obsiahnut
cely marketing podnikania. Jeho funkcia je predovSetkym
orienta¢nd, nie propaga¢nd. Nema povedat, o vSetko ponu-
ka, ale len informovat o tom, Ze prevadzka existuje a aké je

jej zameranie.

Nazov prevadzkarne sa li$i od oznacenia prevadzkarne, kto-
rého povinnost vyplyva z § 7 ods. 3 zdkona ¢. 513/1991 Zb.
(Obchodny zakonnik) v zneni neskor$ich predpisov. Ozna-
Cenie prevadzkarne sa v zmysle § 2 zdakona o reklame ne-
povazuje za reklamu, a teda ani za reklamné zariadenie ¢i

reklamnt stavbu.

A 13. Oznacenie prevadzkarne, ktorého povinnost vyplyva
z Obchodného zdkonnika-

B. Reklama, ktora nie je primarnym nazvom prevadz-
karne - st to orienta¢ne nepodstatné informécie, ktoré nie
st primarnym ndzvom previdzkarne alebo jej ndzov je len
sudastou takéhoto zariadenia (napriklad vystré s reklamou
piva, spresnenie sortimentu, kontaktné udaje a pod.). Ta-
kuato reklamu je potrebné v maximalnej miere z riese-

ného uzemia vyluéit, vytvara necitatelnost parteru.

>
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3.1.3. Delenie
reklamy podla typu

A 21. Reklamny/ firemny ndpis - vyvesny $tit rovnobezny so stenou
fasady.

A 15. Nadbyto¢né informacie o produktoch vytvaraju necitatelny parter.

7 N7

Reklamny napis - vyvesny §tit rovnobezny

A 18. Reklama osadend mimo objekt, v ktorom sa prevadzka nachadza >
je neziadtca.

C. Reklama, ktora propaguje produkt mimo pre-
vadzKkarne - ide zvd¢$a o duplicitné oznacenie pre- so stenou fasady
vadzkarne na objekte, ktory nemd s propagovanym P Vystré - vyvesny $tit kolmy na stenu fasady
produktom Ziadny vztah. Najéastejsie ide o tabulky na- » Tabulkové a tabulové reklamy na fasade
vigujtce uzivatela verejného priestoru do prevadzkar- - roéznych tvarov a velkosti
ne alebo volne stojace zariadenia (stojany, tzv. ,4¢ka“ » Polepy na sklach okien, dveri a vykladov
vlajky, figuriny a pod.). Takyto typ reklamy je potreb- »  Volne stojacie reklamné zariadenia
né v maximalnej miere z rieSeného izemia vylacit. - vlajky, ,a¢ka“, trojnozky, figuriny
a iné mobilné reklamy
»  Vitriny

» Reklamné plachty

— =
A 16. Nadbyto¢né informdcie o produktoch vytvaraju necitatelny parter. A 19. Reklama osadend mimo objekt, v ktorom sa prevadzka nachadza
je neziaduca.

B

[

A 17. Nadbyto¢né informécie o produktoch vytvaraji necitatelny parter. A 20. Reklama osadend mimo objekt, v ktorom sa prevadzka nachadza A 23. Polep na skle vykladu. A 26. Reklamné tabule.
je neziaduca.
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3.2. NajcCastejSie
problémy tvorby
reklam

Analyza Mestskej pamiatkovej rezervacie Zilina reflektuje
vztah reklamnych prvkov a historickych objektov. V sti¢as-
nej dobe sa reklamnd funkcia, ktord by mala urbanisticky
interiér mesta len doplnat, dostdva do popredia. Fasady bu-

dov sa stavaja predovSetkym nosi¢mi reklamy.

™, HITY 2 Ty

A 27.Reklama rézneho typu a prevedenia, chyba jej zjednotenie na fasade.

Chyba zjednotenie reklamy v ramei jednej budovy

Za vzhlad budovy zodpoveda predovSetkym jej majitel. Je
ziaduce, aby majitel budovy vytvoril jednotny systém re-
kldm na fasade svojho objektu, a tak stanovil jasné pravidla
pre svojich najomcov so zretelom na ¢lenitost fasidy a jej
tektonické rieSenie a vhodna prezentdciu pamiatkového
fondu. V pripade, Ze to tak nie je, ndjomcovia improvizuja,
kazdy sa snazi vyuzit ¢o najvicsiu a najlukrativnejsiu plo-
chu. To sposobuje chaos a necitatelnost, ¢o de facto pre-

vadzkam len $kodi.

A 28. Priklad zahlteného parteru duplicitnou reklamu.

Duplicita reklamy

Najéastejs$i negativny jav v Mestskej pamiatkovej rezerva-
cii Zilina je duplicita reklamy, kde konkurenény boj medzi
prevadzkartiami - v rovine vizudlnej - prinuti prevadzkara
pouZit neraz aj 7 oznaceni jednej a tej istej previdzkarne
s vyuzitim vSetkych moznych typov reklamnych zariadeni.
Je to ako zacarovany kruh, kde by prave zadefinovanie jas-
nych pravidiel platnych v celej pamiatkovej zéne pomohlo
samotnym prevadzkarom Setrit svoje finan¢né prostriedky,

ktoré musia na takéto mnozstvo reklamy vynalozit.

25
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A 29. Nevhodné remeselné prevedenie reklamy v pamiatkovej zone.

Nevhodna forma reklamy

Ide o reklamy, ktoré nerespektuji tvary, dimenzie a propor-
cie architektonickych prvkov a ¢lankov na fasiddach a svo-
jimi proporciami a vyhotovenim narusaju architektonic-
ka kompoziciu fasady. Su to zvicsa prili§ velké oznacenia
(neproporéne velké vystrée a reklamné ndpisy), nevhodné
farebné rieSenia (prili§ vela farieb), slabé grafické spra-
covanie (typografia a pod.), lacné rieSenia bez remeselnej

zrucnosti a estetického citenia.

A 30. Nevhodné umiestnenie napisu nad kordénovou rimsou.

Nevhodné umiestnenie

Objekty v Mestskej pamiatkovej rezervécii Zilina majt
rozne historicko-architektonické detaily ¢i ¢lenenie fasady.
Niektoré stavby maji jasné napisové pole vykladca alebo né-
pisové pole na faside na oznacenie pod kordénovou rimsou.
Ku kazdému objektu v zlozitej historickej Strukttre je pre-
to nevyhnutné pristupovat individudlne a dat si vypraco-
vat reklamné zariadenie na mieru. Nevhodné umiestnenie
reklamy nerespektuje architekturu, moéze narasat celkové
poOsobenie fasady, celej ulice a historického centra ako cel-
ku. Velmi nevhodné je umiestiiovanie - zavesenie - reklam
do podlubi, tzv. laubni, ¢im sa vyraznym sposobom narusa

charakter a architektonické rieSenie tohto priestoru.

A 31. Celoplosny polep na okennych sklach popiera ;;z:lam okna.
Polepy na sklach vykladov

Ide o pomerne novy a svojim vyhotovenim Casto agresiv-
ny prvok v parteri, kedy polep na sklach vykladov zakryva
Casto celu ich plochu. Tym polep potli¢a vyznam vykladu
ako takého. Prave ten je najva¢$im benefitom prevadzkar-
ne - ponuka priamy vizualny kontakt uzivatela verejného

priestoru s prevadzkarnou.

A 32. Nezjednoteny systém oznacenia viacerych firiem v budove.

Nevhodné oznacenia pri vstupoch do objektu

V pripade, Ze sa v objekte nachddza viac ako jedna prevadz-
karen, je potrebné oznacit vSetky. Pri vstupoch do objektu/
vnutrobloku pomerne ¢asto absentuje jednotny informac-
ny systém. Oznacenia bud maji rozny rozmer, materidlo-
vé spracovanie, alebo st v nevhodnom materidlovo-tech-
nickom a vytvarnom spracovani s nevhodnou mierkou a

umiestnenim. Takato forma oznaceni je necitatelna.

A 33.Vlajky pred vstupom do butiku vytvaraju bariéru pre chodcov.

Samostatne stojace reklamné zariadenia

Samostatne stojace reklamné prvky sice nezasahuju pria-
mo do materidlnej podstaty pamiatky, ale vytvaraji bariéru
pesiemu pohybu a optickii clonu. Casto brénia vo vyhladoch
a znemoznujui bezpecny pohyb, obzvlast pri uzivani verej-
ného priestoru osobami s obmedzenou schopnostou pohy-
bu a orienticie. Viac sa tym zaobera vyhldska MZP SR ¢&.
532/2002 Z. z.

A 34. Light box s nevhodnou svetelnostou v centre historického mesta.

Nevhodna svetelnost reklam

Reklama ovplyviiuje obraz mesta nielen pocas dila, ale aj
jeho vecernu podobu. Umelé osvetlenie rekldm pretvara bu-
dovy a zaroven spoluvytvira veCerny obraz mesta. Svietia-
ca reklama tvori sice menlivy, ale aktualny obraz a ¢asto sa
stdva dominantou. VeCerny obraz daného prostredia musi
mat koncepciu, v ktorej sa stanovi aj vyrazovo-esteticka li-

nia uplatniovania svetelnych reklam.

A 35. Stard neaktualna reklama, zodpoveda za tiu majitel budovy.

Existencia starych a neaktualnych reklam

Vlastnik objektu je po skonéeni prevadzky povinny odstra-
nit neaktudlnu reklamu na fasdde, ak to neurobi samotna
prevadzkaren. Pravnu zodpovednost za situovanie reklam

na objekte ma v8ak vzdy jej vlastnik.
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Navrhované
regulativy
umiestnenia reklamy
pre MPR Zilina

4.1. VSeobecné
zasady

4 Reklama musi re$pektovat architektonicky vyraz,
¢lenenie a historické tvaroslovie a $tukovu vyzdobu fasady
budov.

4 Reklama nesmie prekryvat a rusit architektonicka
kompoziciu fasddy a jej dolezité detaily (napriklad kordé-
novt rimsu, balkénové z4bradlie a pod.).

| 2 Reklamu na fasdde a v parteri budovy je potreb-
né riesit koncepcne v ramci celkového architektonického,
vytvarného a remeselného riesenia podla individualnych
hodn6t objektu.

| 2 Reklamy umiestnené na fasidach musia respekto-
vat tvary a dimenzie, proporcie architektonickych prvkov
a ¢lankov fasady.

4 Na fasddu budov sa mo6zu umiestnovat len nazvy
prevadzkarni (pozri kapitolu 3.1.2. Delenie reklamy podla
tdelu).

| 2 Orienta¢ne nepodstatné informadcie, ktoré nie st
primarnym nazvom prevadzkarne alebo jej nazov je len su-
¢astou takéhoto zariadenia, st neziaduce; takéto oznacenie
je mozné jedine formou polepov, pokial st v stlade s niz$ie
uvedenymi predpisanymi regulativmi, alebo formou osade-
nia takéhoto zariadenia za sklentd plochu vykladea v inte-
riéri, ale tak, aby jeho plocha nepresahovala viac ako 1/3
plochy vykladu a bolo odsadené 15 cm od skla (pozri kapi-
tolu 3.1.2. Delenie reklamy podla téelu).

> Reklamy prevddzkarni, ktoré sa nenachadzaju v ob-
jekte, na ktorom je toto oznaCenie umiestnené, si nepri-
pustné (pozri kapitolu 3.1.2. Delenie reklamy podla celu).
| 2 Umiestnenie reklamy v pamiatkovom tizemi je ne-
pripustné:

- na strechach objektov,

- na stipoch verejného osvetlenia,

-na fasadach objektov na Marianskom namesti s vynimkou
reklam podloZenych relevantnou dobovou fotodokumenta-
ciou a po individualnom posideni Krajskym pamiatkovym
tradom Zilina v kontexte zachovania estetickych hodnét
pamiatkového prostredia,

- na klenbéch a stipoch podlubia, tzv. laubniach,

- na vytvarnych dielach, drobnej architekttre a na zeleni,

- na kovanych zabradliach pavlaéi, balkénov a lodzii, v pa-
rapetoch okien,

- v polohéch, ktoré by obmedzovali pohlad na architektiru
objektov alebo jej hodnotnd ¢ast,

- vo vyssich poschodiach objektov nad uroviiou parteru
(vy$ka parteru je obvykle vymedzend kordénovou rimsou
nad prizemim) s vynimkou primerane umiestnenych vystr-

¢i, ktorych definicia je uvedend nizsie.
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4 Plat{ Gplny zdkaz strednoplo$nych (3 m2 - 20 m2)
a velkoplo$nych (nad 20 m2) reklamnych stavieb a reklam-
nych zariadeni, vynimkou s doc¢asné informaéné a pro-
pagacné zariadenia sliZiace na propagiciu spolocenského,
$portového, kultirneho a podobného podujatia (samozrej-
me, po postdeni a schvéleni Krajskym pamiatkovym ura-
dom Zilina.

| 2 Plati uplny zakaz umiestniovania citylightov a dyna-
mickych reklam. Prevadzky globalnych firiem, ktoré maja
svoju korpordtnu identitu (mobilni operétori, bankové sub-
jekty, medzinarodné odevné znacky alebo iny tovar s tradic-
nym logom alebo znackou), by mali uplatnit svoje oznacenie
na fasidde v sulade s historickym rdazom prostredia; od-
portca sa pouZzit vyhradne uslachtilé materidly a jednotlivé

znaky.

A 36. Korporatna identita banky nere$pektuje historicky kontext miesta.

A 37.Reklama na stipe podlubia naznacujtica smer zatazuje mestsky
interiér.

e

1y

A 38. Na fasdde sa nachadzaju 4 rozne reklamy piva, parter je preplneny
a necitatelny.

A 39. Reklamna plachta o ploche vicsej ako 3m2 nie je povolend.

\

L

A 40. Reklama na obltku arkad sa nepovoluje.

A 41. Reklama neres$pektuje ¢lenenie fasady, prekryva ¢ast okennych
otvorov.

A 42. Propagécia podujatia na stlpoch verejného osvetlenia je v MPR
Zilina nepovolen4.
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V¥ Reklama na fasdde by mala re$pektovat ¢lenenie fasady a proporcie otvorov.
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A Na umiestnenie napisu sa odportca vyuzit vyhradeny napisovy pas pod kordénovou rimsou prizemia, u prevadzkarni s vykladom napisové pole vykladu.
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4.2. Regulativy
jednotlivych typov
reklam

A 45, Prilis vel'ké reklamné napisy formou boxov.

4.2.1. Vyvesné
Stity rovnobezné
so zvislou stenou
fasady

- reklamny napis

| 2 Na umiestnenie reklamného népisu sa odportca vy-
uzit vyhradeny napisovy pas pod kordénovou rimsou prize-
mia, pri prevadzkarniach s vykladom néapisové pole vykladu.
| 2 Na umiestnenie ndzvu prevadzkarne na faside je
mozné pouzit maximalne jeden reklamny népis; v pripade
néroznej budovy st mozné dva reklamné népisy.

4 Reklamny népis bude umiestneny maximdalne do
urovne kordénovej rimsy; ak budova nema rimsu, tak ma-
ximalne do urovne stropu 1. nadzemného podlazia.

4 Umiestnovanie reklamného napisu je nad droviiou
1. nadzemného podlazia nepripustné.

| 2 AKk je na jednej budove viac reklamnych napisov,
musia byt umiestnené v rovnakej vyske.

| 2 Reklamné ndapisy zhotovené formou celoplo$ne
osvetlenych boxov su zakazané.

| 2 Odportéa sa pouzit iba jednotlivé znaky (pismeno,
¢islo, logo), pripustnd je aj plo$né forma, ktora ale vychddza
z architektonického €lenenia a jeho pomerov, ako aj pismo-
maliarsky népis na faséde.

| 2 Materialové zhotovenie reklamnych ndpisov sa od-
poruda prevazne z uslachtilych materidlov (drevo, kov, sklo).
Pripustné st v8ak aj iné materidly: midkéené PVC, akrylat,
Alubond a pod.

A 16. Reklama nevyuziva napisové pole vykladu.

A 47 Reklama umiestnena nad kordénovou rimsou nie je vyhovujica.
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V¥ Na umiestnenie nazvu previadzkarne na faside je mozné pouzit maximalne jeden reklamny népis a jeden vystr¢.
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A Duplicitnd reklama vytvara pre zikaznika chaos, nevie sa v mnozstve informécii orientovat. Jedna reklama ziska vi¢$iu pozornost.
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A Forma reklamného népisu sa odporuca pomocou jednotlivych znakov
(pismeno, ¢&islo, logo), pripustna je aj plosna forma, ktora ale vychddza
z architektonického ¢lenenia fasady ako aj pismomaliarsky napis.

4.2.2. Vyvesné

Stity kolmé na zvislu
stenu fasady

— vystrce

4 Vystrce v parteri na 1. nadzemnom podlazi je mozné
umiestiiovat tak, aby horné hrana zariadenia nepresahova-
la kordénovu rimsu parteru; na zabezpecenie bezbariérové-
ho uzivania stavby véak minimdlne 2,2 m nad zemou.

| 2 Vystrée maju byt umiestnené, pokial je to mozné,
pri vstupe do prevadzkarne alebo na okraji budovy; umiest-
nenie musi re$pektovat tektonické ¢lenenie budovy.

| 2 Ak je na jednej budove viac vystréi, musia byt
umiestnené v rovnakej vyske.

| 2 Vonkajsia hrana vystrée v parteri, odsadenej od fa-
sady, je moznd maximadlne do 60 cm od lica fasady vratane
nosnej konstrukeie; max. plocha vystrée nesmie presahovat
0,25 m2, max. rozmer vystrce je 50 x 50 cm.

| 2 Vystrce, ktoré propaguju komer¢né sluzby a pro-
dukty, s plochou reklamného oznamenia nad 0,25 m2 mézu
byt tvorené iba pomocou jednotlivych znakov (pismeno,
Cislica, logo), nesmu ale presahovat rozmer 80 x 80 cm.

4 V pripade, Ze je vystr¢ spracované formou boxu, ne-
smie jeho hibka presiahnut 10 cm.

4 Vystrée zhotovené formou celoplo$ne svietiacich

boxov st zakazané.

> Prevadzkarne situované na prizemi budov s podlu-
bim (tzv. laubne) mézu vyuzit vystré jedine v pripade, Ze nad
vykladom alebo vedla neho neexistuje miesto na umiestne-
nie vyvesného $titu rovnobezného s fasadou.

» Nad 1. nadzemnym podlazim budov sa povoluje
vyuzivat len vystr¢, ktora svojimi rozmermi, vyhotovenim
a umiestnenim nenarusa architektonicky vyraz a histo-
rické tvaroslovie fasady objektu, a to len vo vynimoc¢nych
pripadoch po individudlnom postdeni Krajskym pamiatko-
vym tiradom Zilina.

> Vystr¢ umiestnent nad droviiou 1. nadzemného pod-
lazia budovy mozZe vyuzit iba prevadzkaren, ktord sa nenacha-
dza na prizemi dotknutej budovy, ale na vyssich podlaziach.

| 2 V pripade propagicie viacerych prevddzkarni na-
chadzajacich sa na vyssich podlaziach budovy odporuca sa
vyuZit jeden spolo¢ny systém oznacenia v jednej vystréi.

> Vonkajsia hrana vystrée umiestnenej nad troviiou 1.
nadzemného podlaZia, odsadenej od fasady, je moznd maxi-
malne do 60 cm od lica fasddy vratane nosnej konstrukcie;
max. rozmer vystrée nesmie presahovat 50 x 200 cm a plo-

chu 1,0 m?.

=

A 48. Necitlivé osadenie vystrce do stredu fasddy nad kordonovou rimsou.

A 49_Citliva forma kovanej vystrée vhodne zapada do historickej
Struktury mesta.

4'1 14 o | - ol
A 51. Nekoncepéné umiestnenie vystréi na faside budovy vytvara
necitatelnost pre potencionalneho zakaznika.
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W max 80 cm \
max
A Tabulkovd forma vystrce, odporuca sa. A Vystré tvorend pomocou jednotlivych znakov (ak m4 plocha reklamného zdelenia nad 0,25 m2).
\I \-W max 60 cm
A

"

max 100 em

%

—

max 50 ecm max 1 m?

r 1
/\ 50 em

A Vystr¢ vo forme boxu, priptista sa. A Vystré nad trovniou 1. nadzemného podlazia. MéZe ju vyuZit iba prevadzkaren, ktord sa nenachddza na prizemi
dotknutej budovy, ale na vyssich podlaziach.
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4.2.3. Polepy okien,
dveri a vykladov

| 2 Polepy okien a dveri st nepripustné, a to z vonkajsej
aj z vnutornej strany skla.

| 2 Polepy su pripustné na sklenenych plochach vy-
kladcov, a to z vnuatornej strany skla.

| 2 Nepovoluje sa nepriehladny celoplo$ny polep.

4 Jedind pripustnd forma reklamy na presklenych
plochéich je priehladny polep v timenych, menej vyraznych
odtietioch pomocou znakov (pismeno, ¢islica, logo), povole-
ny polep v8ak nesmie zaberat viac ako 1/3 presklenej plochy.
| 2 Pripustny je prezentatny panel v max. ploche 50
% otvoru, ktory je z interiéru dostato¢ne odsadeny od skla

(min. 15 cm).

A 53. Priklad primeraného riesenia polepu na skle vykladu.
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4.2.4. Vitriny

| 2 Vitriny (menu boxy) na uli¢nej faside mozu vyuzi-
vat vyhradne reStauracné a stravovacie zariadenia, je moz-
né ich umiestnit v obmedzenom poéte po individudlnom
postdeni Krajskym pamiatkovym tiradom Zilina.

4 Vitriny nemézu zakryvat architektonické prvky
a detaily parteru.

| 2 Musia byt spracované ako subtilne konstrukcie
s max. velkostou plochy 60 x 90 em s hibkou 10 cm.

4 Pripadné osvetlenie je mozné riesit iba ako vnutorné.

A 54.Vitriny narusaju ¢lenenie fasady, obsahom taktieZ nemaju vyznam.

e L LR

A 55.Vitrina pred vstupom do restauraéného zariadenia ma svoje
opodstatnenie.

a9
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4.2.5. Samostatne
stojace reklamné
zariadenia

4 Plati uplny zdkaz samostatne stojacich reklamnych
zariadeni (informaé¢né a reklamné stojany, tzv. ,a¢ka“, vlaj-
ky...); vynimkou st do¢asné informaéné a propagacné zaria-
denia sluZiace na propagéaciu spolocenského, $portového,
kultirneho ¢i podobného podujatia.

A 56. Vlajky vytvaraju bariéru pre pesich.

A 57. Mnozstvo ,a¢ok" zabranuje v plynulom pesom pohybu.

4.2.6. Oznacenie
prevadzkarni

pri vstupe do budovy
alebo vnutrobloku

| 2 Prevadzkarne v budove, ktoré sa nenachadzaju
v parteri budovy, budi oznacené na jednotnom informac-
nom systéme umiestnenom pri vstupe do budovy alebo
vnutrobloku.

> Proporcie a umiestnenie jednotného informac¢ného
systému musia re$pektovat ¢lenenie fasdy a jeho architek-
tonické detaily (Stukovia vyzdobu a pod.).

| 2 Odportca sa vyhotovenie zo striekaného plechu
alebo antikoru, alebo materidlov imitujucich takyto vzhlad
(Alubond a pod.).
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A 59. Koncep¢né oznadenie jednotlivych sluZieb pri vstupe do budovy.

V pripade svetelného prevedenia vyvesnych $titov (¢i uz vystré alebo
reklamny népis) moze svietit iba népis, nie celd plocha. Vhodné riesenie
svetelnosti je formou podsvietenia jednotlivych znakov.

4.2.7. Svetelnost
reklam

| 2 Nepripustné st celoplo$ne svietiace reklamy (tzv. light
boxy ako vystrée a celoplo$ne svietiace reklamné ndpisy).

| 2 V pripade svetelného vyhotovenia vyvesnych $titov
(& uz vystr¢, alebo reklamny ndpis) modze svietit iba napis,
nie celd plocha.

| 2 Vhodné rieSenie svetelnosti je formou podsvietenia
jednotlivych znakov.

| 2 Plati uplny zakaz reklam osvetlenych z vonkajsieho
pridaného zdroja osadeného na fasade alebo vystréi (reflek-
tory, lampy, LED pésiky...), pripadny svetelny zdroj je po-
trebné integrovat do vnutra zariadenia.

| 2 Elektroinstaldcia nesmie byt vedend volne po fasade.

| 2 V ramci celkového posobenia reklamy treba brat
do uvahy fasadne ukotvenie a vzhlad pridavnych osvetlo-
vacich telies.

4 Umiestnenie svetelnych LED obrazoviek a svietia-
cich LED panelov je nepripustné.

A 60. Jemna forma svetelnosti reklamy pomocou jej podsvietenia.

A 61. Celoplosne svietiace boxy nie st vhodnou formou iluminécie v MPR
Zilina.

A 62. Externy svetelny zdroj vytvara vizualnu zataz pocas dna.
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Pripadova studia

< e i et )

[ . i
A 63. Bottova ulica v 80. Rokoch 20. storo¢ia A 64. Sucasny stav reklamy na Bottovej ulici. A 65. Fasady budov bez akejkolvek reklamy. A 66. Reklamy na fasadach podla navrhovanych regulativov.




A 68. Priklad uspesnej realizacie zjednotenia reklamy na budove, vitrina
vsak nie je vhodna.

A 70. Navrh reklamy na tej istej fasdde podla manualu. Vzniklo jednotné
oznacenie, odstranila sa duplicitna reklama.

; T ppni—
A 71 Stcasny stav reklamy porovnavanej budovy. A 72. Navrh reklamy porovnavanej budovy uz podla manuélu. Jednotné
oznacenie reaguje na proporcie budovy, odstranila sa duplicitnd a
nevhodna reklama.
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Povolovanie reklamy

6.1. Reklamné
zariadenie

Umiestnenie reklamného zariadenia v Mestskej pamiat-
kovej rezervécii Zilina je mozné na zéklade vydaného roz-
hodnutia krajského pamiatkového tiradu v zmysle § 30
ods. 3 zdkona €. 49/2002 Z. z. o ochrane pamiatkového fon-
du v zneni neskorsich predpisov (pamiatkového zdkona):
,Umiestnit reklamu, reklamné, informac¢né, propaga¢né
alebo technické zariadenie, ktoré nie je stavbou, na ne-
hnutelnej kultirnej pamiatke alebo v pamiatkovom tuzemi
mozno len na zdklade rozhodnutia krajského pamiatkové-
ho tradu. Krajsky pamiatkovy urad v rozhodnuti uréi, ¢i
je predlozeny navrh z hladiska zaujmov chranenych tym-
to zakonom pripustny, a uréi podmienky jeho realizacie a
umiestnenia. Ak umiestnenie reklamy, reklamného, infor-
macného, propagac¢ného alebo technického zariadenia po-
voluje stavebny urad, krajsky pamiatkovy tirad vyda zavidzné
stanovisko z hladiska zdujmov chranenych tymto zdkonom
a je v konani stavebného tradu dotknutym tradom, krajsky
pamiatkovy trad vyda zavidzné stanovisko aj v takomto ko-

nani stavebného uradu v ochrannom pasme.*

Ziadost na
Krajsky pamiatkovy
urad Zilina

Ziadost ma obsahovat pisomnt definiciu umiestnenia
reklamného zariadenia (kde bude umiestnené, materidl,
velkost), grafickd dokumentéciu (na¢rt reklamného za-
riadenia, prip. zakreslenie do fotky, resp. projektovii doku-
mentéciu). Ziadost mdze podat vlastnik objektu, na ktorom
bude reklama umiestnend, alebo majitel prevadzky, ktory
vSak musi mat splnomocnenie vlastnika objektu na poda-
nie ziadosti vo veci umiestnenia reklamného, informac¢né-

ho alebo propagac¢ného zariadenia.

Zéroven v zmysle zdkona ¢. 145/1995 Z. z. o spravnych po-
platkoch v zneni neskorsich predpisov a sadzobnika sprav-
nych poplatkov je pri podani Ziadosti nevyhnutné zaplatit
spravny poplatok v aktudlnej vySke vo forme potvrdenia

o evidencii poplatku (tzv. nominalny eKolok).

Kontakt:

Krajsky pamiatkovy trad Zilina
Maridnske ndmestie 19, 010 01 Zilina
Tel: +421/41 2452111

e-mail: podatelna.za@pamiatky.gov.sk
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Sankcie

AK Krajsky pamiatkovy tirad Zilina zisti osadenie reklamy,
ktorej umiestnenie nebolo povolené pravoplatnym rozhod-
nutim, mbze vydat rozhodnutie o néprave. Naprava bude
spocivat v odstraneni nepovolenej reklamy, nakolko tvor-
ba nevhodnej reklamy je v rozpore so zakladnou ochranou
kulttirnej pamiatky alebo pamiatkového zemia, ktorym je

Mestska pamiatkové rezervécia Zilina.

Zéarovet Krajsky pamiatkovy irad Zilina moZe bez rozhod-
nutia alebo bez zavdzného stanoviska krajského pamiatko-
vého uradu uloZit pokutu v zmysle § 42 a § 43 pamiatkového
zakona, ¢o moZe predstavovat pokutu vo vySke od 100 eur
do 200 000 eur, nakol'ko priestupkom je umiestnenie rekla-
my, reklamného, informaéného, propaga¢ného alebo aké-
hokolvek technického zariadenia na nehnutelnej kulturnej

pamiatke, v pamiatkovom uzemi alebo v ochrannom péasme.

6.2. Reklamna stavba

Velkost <1,2m2 1,2-3m2 3m2-20 m2 <20 m2
informacnej drobna stavba drobna stavba jednoducha stavba
plochy:
Stavebny trad ohlasovacia povinnost | ohlasovacia povinnost | Ziadost o stavebné Ziadost o stavebné
povolenie povolenie (takéto stavby
vyZadujt aj kolaudéciu)
Krajsky pamiatkovy | Ziadost (vyd4 zdvidzné Ziadost (vydé zavizné Ziadost (vyd4 zdvizné Ziadost (vyd4 zdvizné

trad Zilina

stanovisko ako podklad
ku konaniu stavebného

tradu)

stanovisko ako podklad
ku konaniu stavebného

tradu)

stanovisko ako podklad
ku konaniu stavebného

tradu)

stanovisko ako podklad
ku konaniu stavebného

tradu)

MozZnost umiestnenia
v Mestskej
pamiatkovej

rezervacii Zilina

&

&

X

X

Ohlasenie reklamnej
stavby, ak je drobnou
stavbou

Stavebnik podla § 57 stavebného zdkona pred uskutocne-
nim reklamnej stavby, na ktorej je najvic¢sia informaéna
plocha mensia ako 3 m? pisomne vopred ohlasi stavebné-
mu tradu uskutoénenie takejto drobnej stavby; stavebnik
pisomne ohlasuje aj stavebné upravy. K ohldseniu drobnej
stavby stavebnik pripoji okrem iného aj jednoduchy situ-
aény vykres v dvoch vyhotoveniach, ktory obsahuje vy-
znacenie umiestnenia stavby na pozemku a jednoduchy
technicky opis stavby s uvedenim najvicésej informac-
nej plochy reklamnej stavby, a nevyhnutné rozhodnutia,
stanoviska, vyjadrenia, sihlasy, postidenia alebo iné opat-
renia dotknutych orgénov Statnej spravy, v pripade osade-
nia reklamnej stavby v Mestskej pamiatkovej rezervacii
Zilina aj zavizné stanovisko Krajského pamiatkového

tradu Zilina.

Kontakt:

Mesto Zilina, Spolo¢ny obecny tirad v Ziline

Odbor stavebny
Némestie obeti komunizmu 1, 011 31 Zilina
Tel: +421/41 7063 240

e-mail: ke_stavebne@zilina.sk

Ziadost

Ziadost m4 obsahovat pisomnti definiciu umiestnenia
reklamného zariadenia (kde bude umiestnend, mate-
ridl, velkost), grafickii dokumentéciu (ndért reklamného za-
riadenia, prip. zakreslenie do fotky, resp. projektovi doku-
mentdciu). Ziadost moZe podat vlastnik objektu, na ktorom
bude reklama umiestnend, alebo majitel prevadzky, ktory
vSak musi mat splnomocnenie vlastnika objektu pre poda-
nie Ziadosti vo veci umiestnenia reklamného, informa¢ného
alebo propaga¢ného zariadenia. Zaroven v zmysle zakona ¢.
145/1995 Z.z.0 spravnych poplatkoch vzneni neskorsich pred-
pisov, polozky 62b) pism. e) sadzobnika spravnych poplatkov,
je pri podani ziadosti nevyhnutné zaplatit spravny poplatok
vo forme Potvrdenia o evidencii poplatku (tzv. nomindlny

eKolok) v akutdlne stanovenej vyske.
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Pozitivne priklady

A 76. Reklama so silnou identitou a kvalitnym prevedenim.

A 74. Jemny reklamny napis vhodne doplneny jemnym polepom. A 77.Vystr¢ ktord zapada historickej Struktary.

A 75. Vhodne vyuzité napisové pole vykladcu s jemnou svetelnostou.. A 78. Menej je viac.




66

A 80. SKkla restauracie bez polepu ldka zdkaznika.

A 80.Jednotny systém reklamy pred vstupom do budovy.

A 32. Historicky vykladec pod arkddami je sdim o sebe reklamou.

A 84.Vhodné prevedenie korporatnej identity banky s vyuzitim
uslachtilych materialov.

A 86. Vrutky

A 87 Pezinok

A 90. Praha, Ceské republika.

A 91. Praha, Cesk4 republika.

A 93, Praha, Ceska republika.

A 95. Svajtiarsko

A 96. Vilnius, Litva.
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Slovnik pojmov

1. Reklama je prezentacia produktov v kazdej podobe s
cielom uplatnit ich na trhu. 1)

2. Produkt je tovar, sluzby, nehnutelnosti, obchodné
meno, ochranné znamka, oznac¢enie p6vodu vyrobkov a iné
préava a zaviizky stvisiace s podnikanim. 1)

3. Reklamna stavba je stavebnda konstrukeia postavend
stavebnymi pracami zo stavebnych vyrobkov, ktora je

a) pevne spojen4 so zemou pevnym zidkladom

- strojnymi suciastkami alebo zvarom o pevny zaklad v
zemi alebo o inu stavbu,

- ukotvenim pilétami alebo lanami s kotvou v zemi alebo na
inej stavbe alebo

- pripojenim na siete a zariadenia technického vybavenia
tzemia, alebo

b) ktora je upevnend strojnymi sti¢iastkami alebo zvarom o
pevny zéklad na zemi, alebo

c) ktorej osadenie vyzaduje dpravu podkladu a ktorej funk-
ciou je $irenie reklamnych, propaga¢nych, naviga¢nych a
inych informaécii viditelnych z verejnych priestorov.2)

4. Reklamné zariadenia st vSetky typy zariadeni, ktoré
oznacuju alebo sprostredktvaji ponuku produktov - najmé
tovarov a sluzieb - s cielom ziskania zdkaznikov (komeréna
reklama) a nie st reklamnymi stavbami. Pod takymto za-

riadenim sa rozumie najmi samotny nazov prevadzkarne

umiestneny na objekte a Citatelny z verejného priestoru.
Siritelom tejto reklamy je fyzickd alebo pravnicka osoba,
ktora svoju reklamu $iri v ramei podnikatelskej ¢innosti.

5. Informaéné zariadenia poskytuju tidaje o pravnic-
kych a fyzickych osobach, o ichzariadeniach, sluzbach, uda-
je o smeroch a dostupnosti lekarskych zariadeni, dopravnej
policie, udaje o stravovacich a ubytovacich moznostiach,
druhu a dostupnosti lokalit s kultirnymi a narodnymi pa-
miatkami, $portovymi a rekrea¢nymi zariadeniami, sme-
roch ulic a miestnych casti a pod.

6. Propagac¢né zariadenia informuju ob¢anov s cielom
upozornit a ziskat zdujemcov najméi na charitativne, kul-
turne, telovychovno-$portové a iné spolocenské ciele.

7. RIP zariadenia je skratka reklamnych, informac-
nych a propagaénych zariadeni.

8. RIP zariadenie

a) je akdkolvek konstrukcia s RIP povrchom alebo plochou
pouzivand alebo urfend na vystavenie symbolov, pismen
alebo sprdv, priCcom zahfnia materidl tvoriaci tto plochu,
ako aj v8etky oporné a pridavné Casti stavby (konstrukcie)
alebo budovy vratane akychkolvek zakladov,

b) st zariadenia akéhokolvek druhu, na ktorych méze byt
RIP sprava natlacend alebo namalovana ¢i zvukovo repro-

dukovana,

¢) je reklamnd malba na faside budovy, ktor4 je kultirnou pa-
miatkou alebo pamitihodnostou, resp. nachadza sa v pamiat-
kovom tizemi a bude spojena s udrzbou prislusnej Casti fasady.
9. Informacna plocha oznacuje plochu alebo cast za-
riadenia vratane otvorov a prazdnych ploch, na ktorych je
zobrazena RIP sprava, spolu s ¢astami, ktoré maju dekorac-
nu ¢i ohranicujucu funkeiu.

10. Maloplo$na reklamna stavba alebo reklamné zaria-
denie m4 informaéna plochu do 3 m2.

11. Strednoplos$né reklamn4 stavba alebo reklamné za-
riadenie mé informac¢nu plochu od 3 m2 do 20 m2.

12. Velkoplo$na reklamn4 stavba alebo reklamné zaria-
denie m4 rozmery euroformaétu a formatov od informac¢nej
plochy nad 20 m2 (napr. bilbord, bigboard, megaboard ap.),
su osvetlené alebo neosvetlené, pohyblivé, resp. viacroz-
merné.

13. Samostatne stojace reklamné zariadenie je zariade-
nie, ktoré ma samostatnua konstrukeiu a nie je z hladiska sta-
bility alebo konstrukénej bezpec¢nosti zavislé od inej stavby.
14. Citylight vitriny - reklamné nosice $tandardného
formatu priblizne 1,3 x 2,3 m, zvnttra osvetlené.

15. Svetelnd reklama - nednové, Skatulové, svetelné tru-
bice, LED panely, dynamické LED reklamy, dynamické la-

serové reklamy a pod. napojené na vlastny zdroj napdjania,

1) § 2 ods. 1a 2 z4kona &.147/2001 Z. z. o reklame a 0 zmene a doplnenf niektorych zidkonov. 2 ) § 43 ods. 2 zikona ¢&. 50/1976 Zb. 0 izemnom pldnovani a stavebnom poriadku.

resp. napajané z jednoznacne definovaného zmluvou oset-
reného a meratelného zdroja.

16. Dynamicka reklama - reklama, ktora elektronickym
alebo mechanickym sposobom vytvara pohyb reklamnych
ploch.

17. Nézov prevadzkarne je komeréné oznacenie s cielom
upttat zakaznika, ktoré sliZi na jasné oznacenie prevadzkar-
ne Citatelné z verejného priestoru. Prevadzkaren sa nachidza
v objekte, na ktorom je toto oznacenie umiestnené.

18. Vyvesny §tit je typ reklamy na fasdde umiestneny
bud plosne, alebo v priestore. Najcastejsie ide o ndzov pre-
vadzkarne. NajastejSie rozliujeme: a) vyvesny $tit umiest-
neny rovnobezne s plochou fasady - tzv. reklamny népis, b)
vyvesny $tit umiestneny kolmo na fasadu - tzv. vystre.

19. Kordonova rimsa je ochranny predsunuty architek-
tonicky ¢lanok pred fasadou objektu prebiehajici na fasade
v urovni stropu nad 1. nadzemnym podlazim.

20.  Vykladec je konstrukeia so sklenenou vypliou, kto-
ra je bud predsadena pred otvorom, alebo do nej vsadena.
21. Vyklad je priestor za sklom vykladea, via¢sinou urce-
ny na obchodnt prezenticiu.

22. Prevadzkaren je priestor, v ktorom sa prevadzku-
je zivnost. Ide o priestor, v ktorom sa vykondva sustavna

¢innost prevadzkovand samostatne, vo vlastnom mene, na

vlastnu zodpovednost, s cielom dosiahnutia zisku a za pod-
mienok ustanovenych Zivnostenskym zdkonom. 3)

23. Oznacenie prevadzkarne - oznacenie, ktoré vyplyva
z § 7 ods. 3 zdkona ¢. 513/1991 Zb. (Obchodny zédkonnik) v
zneni neskorsich predpisov. Oznacenie prevadzkarne sa v
zmysle § 2 zakona o reklame nepovazuje za reklamu, a teda
ani za reklamné zariadenie. Z uvedeného dovodu oznacenie
prevadzkarne nepodlieha povolovaniu v zmysle § 71 ods. 1
pism. ¢) stavebného zdkona.

24.  Verejny priestor - za verejné priestranstvo sa na uce-
ly tohto manuélu povazuja vSetky pesie plochy a priestran-
stva, namestia, ulice, verejna zelen, parky a dalSie priestory
pristupné kazdému bez obmedzenia, teda sluZiace obecnému
uZzivaniu, a to bez ohladu na vlastnictvo k tomuto priestoru.
25. Parter (urbanisticky) - vznik4 interakciou prizemia
jednotlivych budov s verejnym priestorom. Tvori tak prize-
mie mestského interiéru, pricom prenika prizemiami bu-
dov az do vnutornych priestorov ich parciel.

26. Mestsky interiér je priestor, ktory je iba ¢iastocne
chraneny pred poveternostnymi vplyvmi a je vymedzeny
zvislymi a vodorovnymi objemami. Je to priestor, pri kto-

rom u ¢loveka vznika vnem ako v interiérovom prostredi.

3) §17 ods. 1 zdkona €. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani (Zivnostensky zdkon) v zneni neskorsich predpisov.
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