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UvoD MAPA DOTKNUTEHO UZEMIA

Tvorba Manualu oznaéovania prevadzok “
a umiestnovania terds v Centrdlnej |
mestskej zone mesta Liptovsky Mikulas |
je zalozend na snahe ochrany tejto zény
a jej urbanistického a architektonického
charakteru, ako qaj jej verejnych

priestranstiev od ,,reklamného smogqu®.
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Uvod

VSEOBECNE
ODPORUCANIA

)
reklama musi reSpektovat charakter objektu

([ J

navrh riedenia reklamnych stavieb v ramci na-
vrhovanej prevadzky musi byt sudastou Doku-
mentacie o stavebné povolenie (DSP), a nasled-
ne sa nesmie menit a rozsirovat

)

reklama nesmie byt dominantna a jej umiestnenie
nesmie prekryvat architektonické prvky budovy
[ J

na fasade objektu méze byt umiestnené vy-
hradne hlavné oznacenie prevadzky a pripadne
§tit prevadzky, pricom ostatné reklamné prvky
su nepripustné. Takto umiestnena reklama
musi byt riesena koncepcne s respektovanim
individualnych hodnét pamiatkového fondu.

[ J

informac¢né a propagacné zariadenia umiestne-
né na pamiatke a nehnutelnosti v pamiatkovom
Uzemie musi svojim vytvarnym prevedenim
zohladrnovat architektonicky a esteticky vyraz
objektu (zakladné ¢lenenie priecelia a jeho vy-
znamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkonové zabradlia..),

[ J

plosné tabulové reklamy a plosné reklamy
krabicového typu su na historickych objektoch
nepripustné,

[ J

v pamiatkovom Uzemi sa zakazuje situovanie
dlhodobo osadenych velkoplognych reklam (bil-
boardy, bigboardy, banery, velkoploSné obrazov-
ky a pod.) ako i LED obrazoviek a inych typov
svetelnych reklam - vinimkou mézu byt kratko-
dobé reklamy kulturnych, spologenskych a inych
verejnych podujati, &i umiestnenie takejto reklamy
poc¢as samotného podujatia

°
pouzitie reflexnych, fosforeskujucich a ostrych

kontrastnych farieb je zakazané. Odporuca sa
pracovat s minimom farieb (1 - 2 farby), ktoré
musia vhodne dopifat farebnost fasady

([ J

hlavny text reklamy (hlavné napisy a oznacenia
prevadzky, &i §tity prevadzok) musia obsahovat
minimum infomécii (napr. ndzov, rok zaloZenia).
Reklama sa nesmie opakovat na viacerych
typoch oznadenia (povolené je opakovanie
nazvu na hlavhom oznadeni a $tite prevadzky)
([ J

umiestnenie reklamy a oznacenia prevadzky
minimalizovat na plochach vyplni okennych

a dvernych otvoroy,

([ J

doplnkové informacie o ponukanom tovare,

¢i aktualnych zlavach mézu byt umiestnené
formou polepu na vyklad prevadzky, ¢i v ramci
reverzibilného zariadenia za vykladom, pripad-
ne v presklenej vitrine (tieto musia v&ak spifat
podmienky stanovené nizsie v dokumente)

([ J

pouzitie priamo svietiacich a blikajucich reklam
je nepripustné. Reklama moéze byt osvetlena iba
inverzne.

([ J

vSetky reklamné zariadenia, vratane hlavného
oznadenia prevadzok a doplnkového oznacenia,
je mozné umiestnit iba v parteri t.j. len v Urovni
1. Nadzemného podlazia (v rdmci historickych
budov tvori predel medzi 1. a 2. NP rimsa.

([ J

umiestnovanie reklamnych stavieb a inych
zariadeni s plochou vac¢sou ako 2,5m? je

v ramci pamiatkovej zény nepripustné

)
informacné a propagacné zariadenia riesit na
vysokej umelecko-remeselnej a vytvarnej Urovni
s uprednostnenim originalnych stvarneni - pri
navrhu reklamy sa odporuca vyuzit sluzby
profesionala (dizajnéra, alebo architekta)
[ J
osadenie reklamy v pamiatkovej zone mesta
je nepripustné:
@ ha strechach objektov a na vSetkych
nadzemnych podlaziach okrem parteru
(1. Nadzemné podlazie), pricom za hranicu
medzi 1. NP a 2. NP sa povazuje rimsa objektu
e na stipoch verejného osvetlenia, pripadne
inych stipoch technickej infragtruktary
@ na vytvarnych dielach a zeleni
@ na doplnkovych ornamentéalnych prvkoch,
ktoré su integralnou sucastou objektov
(napr. kované zabradlia schodisk, balkénov,
pavladi, na parapetoch okien a pod.)
[ J
reklama nesmie zasahovat a zaberat verejné
priestranstva. Za takuto nevhodnu reklamu sa
povazuju reklamné Acka, viajky a iné samostatne
stojace nosi¢e (vynimku tvoria &tity prevadzok
a reklamné A&ka umiestnené do verejného
priestranstva mestom za ucelom propagacie
kulturnych podujati, trhov, slavnosti a pod.)
[ J
predavany tovar sa nesmie umiestnovat
a vystavovat vo verejnom priestranstve pred
obchodmi (vynimkou je tovar predavany sezénne
v ramci podujati organizovanych mestom, napr.
pocas trhov)
[ J
umiestnovanie reklamnych vitrin na fasady
objektov je zakazané

°
akékolvek reklamné putace a zariadenia, ktoré

sU umiestnené na budove, v budove, alebo mimo
budovy a su osvetlené, resp. priamo vyzaruju
svetlo nesmu presiahnut hodnotu 10Ix od 6:00
do 22:00 a 2Ix od 22:00 do 6:00

[ J

reklamné putacCe a zariadenia zaroven nesmu
blikat a priamo Zziarit do priestoru — odporuca
sa inverzné osvetlovanie reklamy

[ J

farba osvetlenia musi byt biela, resp. zlta

a nesmie byt zelena, modra, prip. inad vyrazna
farba. Odporuca sa teplota osvetlenia

v rozmedzi 2500—4000 K



Oznacenie prevdadzok

0ZNACENIE HLAVNE OZNACENIE
PREVADZOK PREVADZOK

Oznacenie jednej prevadzky
v rdmcei budovy

ZIly priklad °
nazov prevadzky alebo jej
prevladajucej funkcie nedupli-
kujeme
)
v hlavnhom nazve neuvadzame
detailné informacie
)
hlavny nazov nesmie prekryvat
architektonické prvky budovy
([
vyhnut sa pouzivaniu neci-
tatelnych a deformovanych
typov pisma

1. Reklama prevadzky sa opakuje a 2. Vyraznd duplicita reklamy, ktord je
hlavny nosi¢ vytréa do priestoru a rusi nepripustnd.
celkovy architektonicky vyraz budovy.

Dobry priklad °
v pripade oznadenia jednej pre-
vadzky moze byt toto oznacenie
umeistnené vo volnej ploche me-
dzi rimsou a okennymi / dverny-
mi otvormi tak, aby neprekryvalo
hodnotné plastické Casti fasady
[
alternativne méze byt napis
umeistneny na skle vstupnych
dveri, pripadne na &asti vykladu
(nesmie sa vSak duplikovat)
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1. Vyborny priklad hlavného oznaé&enia
prevadzky zhotoveného zo samostat-
nych kovovych pismen.

3. Vhodné oznacenie prevadzky zo
samostatnych pismen v neutrdlnej fa-
rebnosti umiestnené osovo nad vstup
a vyklad prevadzky.

2. Vhodny priklad oznacenia prevadzky
umiestneného nad vstupom a vykladom
prevadzky zhotoveného ako celistvy
nosi¢ v neutrdlnych farbdch korespon-
dujucich s farebnostou objektu.
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okolo napisu je potrebné pone-
chat dostatoény priestor, aby
sa zaistila jeho cCitatelnost

déraz by mal byt kladeny na
vyber kvalitného typu pisma

pri umiestnovani hlavného ozna-
¢enia prevadzky na historicku
budovu a jej ¢asti sa odporuca
aplikovat napisi vytvorené

z idnividualnych pismen vyho-
tovenych kvalitnych materialov
(drevo, kov, sklo, plast) a v ne-
utralnych (Sed4, ¢ierna, hneda, ...)

napis umiestneny na ploche-
putaci a mal by mal byt zho-
toveny z kvalitnych materialov
(drevo, kov, sklo, plast) a v ne-
utrélnych (8eda, ¢ierna, hneda, ..)
pripadne komplementarnych
farbach k farbe budovy

napis by mal obsahovat vyluc¢-
ne nazov predajne bez zbytoc-
nych doplnkovych informacii
(povolené su napr. doplnkové
infomacie ako typ predajne
napr Obuv Bata, alebo Marti-
nus est. 2000)

v pripade osvetleného nazvu
musi byt napis nasvieteny in-
verzne a nesmie blikat, pricom
maximalne intenzita osvetlenia
moze byt 500 Ix a povolené
su iba teplotné odtiene bielgj
(2000 — 4000k)

tieto pravidla su platné i pre
oznacenie kioskov a predajnych
stankov

Oznadenie prevadzok
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Detail hlavného oznaéenia prevadzky

ZIy priklad

o vSetky orienta¢ne nepod-

serzhonoi 2 wmey  Statné informacie (kontaktné
ULoNCUIUCA PARTER

Udaje, podrobna Specifikacia
sortimentu a pod.) nesmu byt
umiestnené na hlavhom ozna-
¢eni prevadzky

1. Priklad ozna&enia prevadzky, ktory
je tazko citatelny a obsahuje prili$ vela
informdcii.

2. Priklad neditatelného ndpisu obsa-
hujuceho zbytoéne vella informdcii,
ktory zdroven prekryva architektonic-
ké prvky budovy.

BEZZASAHOVA ZONA RMSY
UONCUTUCA PARTER

napis musi obsahovat nevy-
hnutné a pre orientaciu uzi-

toéné informacie ako je nazov

prevadzky, pripadne Specifikaciu

PINIUM

jej zamerania, Ci zaloZenie pre-
vadzky

1. Priklad ¢istého, jednoduchého ozna-
&enia prevdadzky, ako i doplnkového
oznadenia

2. Priklad gitatelného oznacenia pre-
vadzky s jednoduchou a pripustnou
doplnkovou informdciou o charaktere
prevadzky.
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Oznacenie viacerych prevadzok ramci
budowy (prip. viacerych druhovo podobnych
budov) s priamym vstupom do prevadzky

ZIy priklad

KINIHY

OBUV
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)
nejednotné rieSenie nosiGov

reklamy v ramci jednej budovy
(prip. viacerych druhovo po-
dobnych budov) je nepripustné
(]

nosi¢ prevadzky nesmie
prekryvat hodnotné architek-
tonické prvky budovy

1. Priklad nejednotného rieSenia nosicov
viacerych prevadzok v rdmci jednej
budovy.

2. Nevhodny priklad rie$enia, velkosti
a umiestnenia reklamnych ndpisov
viacerych prevadzok v rdmci jednej
budovy.

optimalnym rie§enim napisov
rozlicnych prevadzok v ramci
jednej budovy je jeden napis na
jednu prevadzku, pricom musia
byt vSetky v jednotnom $tyle a
jednotnom umiestneni (idealne
v pase nad vstupmi do preva-
dzok, pripadne na vstupnych
dveréach, alebo &asti vykladu)

Oznadenie prevadzok

1. Priklad jednotného a vkusného
umiestnenia a spracovania nosic¢ov
hlavného oznadenia prevadzok.

2. Vhodny spdsob oznadenia pre-
vadzky vo volnom pdse nad vchodom
formou samostatnych pismen (Presov,
Slovensko).

3. Dobry priklad inverzného osvetlenia
hlavného oznadenia prevadzky zo
samostatnych pismen (Bratislava,
Slovensko).

Oznacenie viacerych prevadzok rameci
budowvy ktoré su umiestnené na poschodi
resp. v dufarte alebo vnutornom dvore

ZIy priklad

1=
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optimalnym rieSenim napisov
rozli¢nych prevadzok v ramci
jednej budovy je jeden napis na
jednu prevadzku, pricom musia
byt vSetky v jednotnom $tyle a
jednotnom umiestneni (idealne
v pase nad vstupmi do preva-
dzok, pripadne na vstupnych
dverach, alebo ¢asti vykladu)

vyzaduje sa tiez jednotna
koncepcia oznaceni prevadzok
(velkost napisu, vizualny $tyl,
materialovost, a pod.), pri¢om
sa odporuca vyuzitie jednotli-
vych pismen

okrem tychto odporucani platia
aj odporucania spomenuté v
sekcii vyssie (vid Oznacenie
jednej prevadzky v ramci budo-
vy (dobry priklad))

°
nosi¢e prevadzok nachadzaju-

cich s na poschodi, v pasazi /
dufarte, alebo vo dvore objektu
nesmu prekryvat hodnotné
architektonické prvky budovy
°

nejednotné rieSenie nosicov
prevadzok v ramci jednej bu-
dovy (napriklad na okrajoch
vstupu do paséaze/dufartu) je
nepripustné

1. Oznacovanie prevddzok umiestne-
nych na poschodi, v pasdzi / podcho-
de, alebo vo dvore jednej budovy je
potrebné zjednotit.

2. Oznacovanie prevadzok by malo byt
materidlov a farebne zladené a nesmie
poskodzovat a zakryvat prvky budovy.
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v pripade umiestnenia jednej
prevadzky na poschodi, v pasazi
/ podchode, alebo vo dvore
objektu je vhodné riesit nosi¢

v jednotnom Style a jednotnom
umiestneni (idealne v pase nad
vstupmi do dvora, pripadne v

priestore vstupného otvoru] s
ostatnymi nosiémi prevadzok
umiestnenych v rovnakej budove

v pripade umiestnenia viacerych
prevadzok na poschodi, v pasazi
/ podchode, alebo vo dvore
objektu je potrebné umiestnit
nosic¢e prevadzok do jednotného
oznac¢nika (napr. formou ligtov-
nika) na jeden alebo oba boky
vstupu do pasaze / podchodu,
pripadne na vnutornu stenu
tejto pasaze / podchodu

1. Priklad jednotného a vkusného
umiestnenia a spracovania nosi¢ov
hlavného oznadenia prevadzok.

2. Vhodny spdsob oznacdenia pre-
vddzky vo volnom pdse nad vchodom
formou samostatnych pismen (PreSov,
Slovensko).

3. Dobry priklad inverzného osvetlenia
hlavného oznadenia prevddzky zo
samostatnych pismen (Bratislava,
Slovensko).

takyto nosi¢ pre viac prevadzok
musi byt navrhnuty v jednotnej
koncepcii oznaceni prevadzok
(velkost napisu, vizualny $tyl,
materialovost, a pod.)

odporuca sa pouzivat listové
nosice, ktoré ponukaju variabil-
nu moznost zmeny reklamy pri
zmene prevadzky (alternativou
sU polepy na sklenom / kovo-
vom nosidi, ktoré sa daju jed-
noducho odstranit a nahradit)

oznacenie prevadzok v samot-
nom dufarte je musi byt riesené
formou hlavného oznadenia
prevadzky priamo nad vstupom
do danej prevadzky v pasazi /
dufarte / dvore (vid ¢ast Hlavné
oznadenie prevadzky), pripadne
mensim doplnkovym ozna&enim
(napr. tabulkou) vedla vehodu
do tejto prevadzky

Oznadenie prevadzok 17

STITY PREVADZOK

Oznacéenie jednej prevadzky v rdmci budovy

ZIly priklad °
§tit prevadzky v ziadnom
pripade nesmie zasahovat

_0 do bezzasahovej zony rimsy,
pripadne ju presahovat.

[ J

§tit by nemal byt umiestneny na

narozi objektu, minimalna pripustna
vzdialenost umiestnenia stitu od

narozia je minimalne 1 meter, aby

sa zabranilo kumuléacii reklamy
v dotyku dvoch fasad budovy

1. Stit nesmie zasahovat do bezzdsa-
hovej zony rimsy a ani ju presahovat
a zasahovat tak to 2. NP budovy.

2. Umiestnenie viacerych stitov pre po-
treby jednej prevdadzky je nepripustné.

v ramci jednej budovy méze byt
na tuto budovu umiestneny iba

ﬁ jeden §tit

§tit by mal byt umiestneny pri
vchode do prevadzky, pripadne
pri okraji vykladu tejto prevadzky

stit by mal byt subtilny a nemal
by presiahnut rozmery 0,5 m

x 0,56 m (resp. 0,256m?— plati
napriklad pre kruhovy dizajn)

1. Vhodny priklad umiestnenia a dizaj-
nu §titu prevadzky.

2. Vhodny priklad umiestnenia a dizajnu
§titu, ktory je zdroven hlavnym nositelom
informdcie o prevadzke.
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Detail stitu prevadzky

ZIy priklad

BEZZKSAHOWK ZonA
RiMsY

1. Nevhodny priklad umiestnenia zby-
to¢nych informdcii na §tit prevadzky
a duplikdcia informdcii v ramcei oznacenia
prevadzky

BEZZASAHOWK ZONA
RiMsY

KNIHY

. *
y _Max. 500

MIN. 1500

1. Dobry priklad jednoduchého, jasneho

a ¢itatelného oznacenia prevadzky Stitom

18

)
nejednotné rieSenie nosiGov

reklamy v ramci jednej budovy
(prip. viacerych druhovo po-
dobnych budov) je nepripustné
)

nosi¢ prevadzky nesmie
prekryvat hodnotné architek-
tonické prvky budovy

pri titoch, rovnako ako pri
hlavnych napisoch plati, ze
je potrebné komunikovat iba
nevyhnutné informacie (pre-
dovSetkym nazov prevadzky,
pripadne kratku dopinkovu
informaciu o type prevadzky)

Oznadenie prevadzok

Oznacenie viacerych prevadzok v ramci
viacerych druhovo podobnych budov
s priamym vstupom do prevadzky

ZIy priklad

)
v rdmci jednej, pripadne viacerych druhovo a stylovo podobnych

budov je nepripustné ich chaotické a réznorodé umiestriovanie

1. Dobry priklad rieSenia Stitov réznych
prevadzok umiestnenych v jednej budove
(Bratislava, Slovensko).

19

1. Nevhodny priklad réznorodého
umiestnenia §titov, z ktorych niektoré
zdaroven porusuju zakladné principy
umiesthovania §titov, v rdmci budov
s podobne vysokym paterom.

Stity je potrebné v ramci jednej
budovy, pripadne viacerych
druhovo a Stylovo podobnych
budov umeistnovat v jednej
rovine, pricom nesmu prekryvat
kltu¢ové architektonické prvky
budovy (napr. rimsu, Sambrany,
rimsi¢ky a pod.)

v ramci jednej budovy, pripadne
viacerych druhovo a Stylovo
podobnych budov je nevyhnutné
§tity Stylovo, materidlovo, tvarovo
i velkostne zjednotit

vzdy plati pravidlo jedna prevadzka
= maximalne jeden &tit. Vynimku
moze tvorit prevadzka, ktora je
umiestnena na narozi a je oriento-
vana do viacerych ulic/Casti verej-
ného priestoru. V takom pripade
je mozné umiestnit rovnaky $tit
do oboch tychto ulic/&asti v. p.
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Oznacenie viacerych prevadzok v ramci
budowvy ktoré su umiestnené na poschodi
resp. v podchode alebo vnutornom dvore

ZIy priklad

20

)

§tity oznadujuce prevadzky,
ktoré sa nachadzaju na po-
schodi, v podchod / paséazi,
alebo vo dvore sa nikdy nesmu
umiestnovat nad / pod seba

)

zaroven je nepripustné ich
chaotické a r6znorodé umiest-
novanie

1. Nevhodny priklad oznacenia viacerych
prevadzok nachddzajucich sa na poschodi,
v podchode / pasdzi, alebo dvore stitm

2. Priklad nejednotného rieSenia a
umiestnenia stitov prevadzok v rdmci
jednej budovy, ale i reklamnych ndpisov
a polepov vykladov tychto prevadzok
prevadzok, na ktorych sa zdroven opa-
kuju informécie a v nepripustnej miere
zakryvaju parter budovy.

v pripade oznacenia viacerych
prevadzok stitom, ktoré sa na-
chadzaju na poschodi, v pod-
chod/pasazi, alebo vo dvore je
nevyhnutné aplikovat jednotny
dizajn spolo&ného §titu, ktory
bude zdruzovat tieto prevadzky

dizajn takéhoto zdruzeného
Stitu méze mat formu reverzi-
bilného listovnika, pripadne vy-
menitelhého polepu na trvac-
nom materiali (sklo, kov, atd.)

zdruzeny §tit musi spinat vsetky
kritéria uvedené v kapitole vyssie

Oznadenie prevadzok 21

Reklama umiestnend v ramci vykladu
ZIy priklad

= 1 ] ] °
" B - L celoplosne prekrytie vykladu
L A V j| [ polepom, respektive inym ty-
pom oznacenia je nepripustné

)
reklama umiestena v ramci

JL_]|

|

J)/

- N\
CasopIsy

vykladu nesmie duplikovat
informacie obsiahnuté v ramci

E
A
Vv
A

hlavného oznacenia prevadzky,
respektive stitu

[ ]
reklama sa nesmie ingtalovat

na okna, ktoré nie su vykladom
prevadzky

°

do okennych otvorov nacha-
dzajucich vo vyssSich nadzem-
nych podlaziach (2., 3., atd.)

a na streche nie je dovolené
instalovat Ziadny druh reklamy

[ Lociui knoicaaris JEd  © , o
Tipsport — reklama umiestnena vo vyklade
g nesmie blikat ani priamo svietit
°

do vykladov sa neodporuca

umiestrovat obrazovky

1. Nevhodny priklad polepu prekryvaju-
ceho cely vyklad. Nevhodné je taktiez
opakovanie ndzvu prevadzky na polepe
vykladu.

2. Nevhodny priklad polepu prekryvaju-
ceho cely vyklad prevddzky.

3. Umiestnovanie reklamy v nadzemnych
podlaZiach budovy je nepripustné.
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doplnkova reklama sa primera-
ne umiestriuje do jeho vykladu,
pri¢om umiestrfiovanie reklamy
na budovu je nepripustné (vy-
nimkou je hlavné oznacenie pre-
vadzky, prip. umiestnenie §titu)

vyklad je reprezentativnou Cas-
tou obchodu a priamo komuniku-
je s potencialnych zékaznikom.
Preto sa odporuc¢a minimalizovat
reklamu umiestnenu vo vyklade
na minimum a nahradit ju vysta-
venim ponukaného tovaru

reklama, ktora je sucastou
vykladu musi byt spracovana
profesionalne a mala by byt
integralnou suc¢astou komuni-
kacnej identity prevadzky

reklama vzdy musi byt umiest-
nena z vnutornej strany vykladu

reklama moze zaberat maximalne
20% plochy vykladu v ktorom

sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na preskle-
nych ¢astiach vSetkych vykladov
zaroven nesmie presiahnut 20%

reklama umiestnena v ramci vy-
kladu méze mat rézne formy
(nalepena, zavesena, atd.),
pri¢om sa odporuca reverzibil-
na forma prezenc¢ného panelu
umiestneného na lahku kon-
$trukciu. Ta by mala byt umiest-
nena orientadne v ’2 ostenia
okna, minimalne vsak 10cm od
skla vykladu

|11
1]

IENEREN

osvetlenie vykladu nesmie
prekrocit 500 luxov a teplota
svetla by sa mala pohybovat v
rozmedzi 2500-4000 K, ne-
smie ziarit priamo do verejného
priestranstva a nesmie blikat
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1. Vhodny priklad rie$enia vykladu,
ktorému dominuju vystavené produkty.

2. Vhodny priklad rie$enia vykladu s
umiestnenim produktov, reverzibilnych
reklamnych nosic¢ov, &i drobnych pole-
pov vykladu.

3. Vhodny priklad osvetlenia prvkov
vykladu ako i inverzného osvetlenia
hlavného oznadenia prevadzky

Oznadenie prevadzok

Cedulky a doplnkové informacie

ZIy priklad

(]
umiestnovanie amatérsky vyro-

benych ceduliek a doplnkovych
napisov (otvorené / zatvorené,
obedna prestavka, a pod.) na
vyklady a vstupy je zakazané

doplnkové cedulky a napisy
(otvorené / zatvorené, obedna
prestavka, a pod.]) je nutné
navrhnut spolu s ostatnou re-
klamou ako celok v jednotnom
vizualnom Style

pri zakazovych, &i prikazovych
cedulkéach (zakaz vstupu s
jedlom, psom, a pod.) sa od-
poruc¢a vyhybat sa agresivnym
farbam (napr. Eervenej) a ce-
dulky ladit s celkovou koncep-
ciou reklamy.
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\/ynimka

)
prevadzka mdze doCasne celo-

plosne zakryt vyklad reklamou
iba poc¢as rekonstrukcie inte-
riéru tejto prevadzky

[ J

tuto celoplo$nu reklamu
umiestnenu vo vyklade je ne-
vyhnutné odstranit najneskor
v den otvorenia prevadzky

[ J

v ramci takejto reklamy sa
odporuc¢a komunikovat infor-
macny obsah o pripravovanej
prevadzke, predpokladanej
dobe otvorenia, &i o ponuka-
nom sortimente

[ J

v pripade celkovej rekon§truk-
cie objektu, v ktorom sidli
prevadzka, je tato prevadzka
opravnena umiestnit na lesenie
do&asné oznacenie prevadzky
formou baneru o rozmere max
0,5 x 0,5 m. Oznacenie musi
obsahovat iba informacie
nevyhnuté pre komunikaciu

v danej situacii (napr. Kaviaren
otvorena, a pod.). Toto oznace-
nie nesmie obsahovat vyrazné
a reflexné farby, &i obrazky,
alebo fotografie.



Oznacenie prevdadzok

Reklamné Aéka, externé viajky
a iné samostatne stojace nosice

ZIy priklad

°
reklamné Acka, externé vlajky

a iné samostatne stojace nosice
je zakazané instalovat vo verej-
nom priestore

°

A&ko nesmie zasahovat do
prirodzenych vodiacich linii ani
nezmengovat minimalnu prie-
chodnu $irku chodnika (1,5 m,
prip. 1,75 m pri dotyku chodnika
s fasadou budovy)

°
A&ko nesmie byt osvetlené

°

predavany tovar sa nesmie
umiestnovat a vystavovat
VO verejnom priestranstve
pred obchodmi (vynimkou

je tovar predavany sezénne

v ramci podujati organizovanych
mestom, napr. po¢as trhov)

1. Nevhodny priklad umiestnenia exter-
ného putaca - viajky pred prevdadzku.

2. Reklamné Acka musia byt spra-
cované profesiondine a z trvédcnych
materidlov.

3. Nevhodny priklad umiestnenia tovaru
do verejného priestranstva

Dobry priklad

°
vynimku tvoria §tity prevadzok

a reklamné Acka umiestnené do
verejného priestranstva mestom
za ucelom propagécie kulturnych
podujati, trhov, slavnosti a pod.
°

A&ko musi byt zhotovené pro-
fesionalne a z trvacnych ma-
terialov, pricom ram musi byt

v neutralnych farbach (napr.
gierna, antracit, $eda, drevo)

°

odporudany rozmer Acka

j© 100 x 70 cm

EXTERIEROVE
TERASY



Exteriérové terasy

TERASY

Dizajn terds

ZIy priklad

)
akékolvek ohradzovanie teras,

vytvaranie podii alebo ich iné
priestorové ohrani¢ovanie, ¢i
prestreSovanie je nepripustné
°

mobiliar (stoli¢ky, lavicky a stoly)
umiestneny na terase nesmie

byt z nekvalitnych materialov
(napr. typovy plastovy zéhradny
nabytok)

°®

na terase nesmie byt umiest-
neny vy&ap, kasa, chladiace
zariadenia, &i zariadenia na
pripravu jedal a napojov

°®

na terase sa nesmu umiestrovat
nadbytodné rusivé a reklamné
prvky (vinimkou su reklam-

né Acka - vid Reklamné Acka,
externé vlajky a iné samostat-

ne stojace reklamné nosice,
pripadne umiestnenie nerusivej
reklamy na volany markiz a slnec¢-
nikov)

letné terasy su chapané ako
sezdnny prvok, ich instalaciu
vratane sprievodnych prvkov
realizovat bez zasahov do
pamiatkového fondu,

terasa musi byt subtilna a tvo-
rend iba mobiliarom (stoli¢ky,
lavi¢ky a stoly), markizou, alebo
slne&nikom, reklamnym A&kom
(vid Reklamné A&ka, externé
vlajky a iné samostatne stojace
reklamné nosi¢e) a priruénym
stolikom / skrinkou pre umiest-
nenie priborov, menu, &i dochu-
covadiel jedal a napojov

umiestnenie pivnych zostav je
povolené iba vo dvoroch a ich
umiestnenie na namesti je nepri-
pustné
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mobiliar (stolicky, laviky, stoly,
slneéniky, markizy) umiestneny
na terase musi byt rieSeny

na vysokej dizajnérskej Urovni

z kvalitného a trvacneho materi-
alu (drevo, kov, ratan), pricom fa-
rebnost by mala sledovat celkovu
identitu prevadzky (odporuéaju
sa v8ak neutralne farby: Sierna,
antracit, eda, pozink, drevo)

terasa sa po zaverecnej musi

z verejného priestoru odstranit
uplne, pripadne minimalizovat

jej priestorové parametre sto-
hovanim jej prvkov. Prvky terasy
uskladnené vo verejnom priesto-
re stohovanim nesmu zasahovat
do vodiacich linii a mali by byt
stohované v hraniciach uréenych
pre umiestriovanie teras. Ak je
terasa sezonne uzatvorena (napr.
v zime) musi byt terasa po tuto
dobu odstranena z verejného
priestoru

1. Terasy nie je dovolené akokolvek
ohradzovat. Takéto rieSenie vytvara
bariéry vo volnom pohybe chodcov.

2. Terasy nesmu byt tvorené stanmi
ani inymi typmi ohradenia a nesmu byt
na ich prekrytie pouzité pevné markizy
umiestnené v priestore — markiza

sa smie pouzivat iba v pripade ak je
sUc¢astou objektu.

Exteriérové terasy

Umiestnovanie terds

ZIy priklad

()

v ramci jednej prevadzky nie je
mozné umiestnit viacero teras
()

terasa a jej vSetky &asti a prvky
nesmu zasahovat do prirodzenej
vodiacej linie a musia ponechat
minimalnu priechodnu Sirku 1,5 m

1. Terasy by mali byt kompaktné,
nevytvarat bariéry v pohybe a ponechat
min. 1,5 m priechodnu Sirku chodnika.

terasa by mala byt kompaktna

a jej prislusnost ku konkrétnej
prevadzke musi byt lahko identifi-
kovatelna

pre jednu prevadzku moze byt
vytvorena iba jedna terasa, priGom
by mala byt kompaktna a prioritne
umiestnena do pasu mobiliaru

a zelene podla grafickej prilohy

umiestnenie terasy musi ponecha-
vat volny priechodny priestor pre
chodcov popri aktivnom parteri
objektov o Sirke minimalne 2,5 m.
Zaroven musia terasy zachovavat
bezpecnostny odstup od zaso-
bovacej komunikacie/cyklotrasy
minimalne 2 m.

terasy musia re$pektovat priecho-
dy do dvorov a ponechat volny
priestor o Sirke tychto vchodov,
resp. minimalne 2 m. V pripade
umiestnenia viacerych teras vedla
seba, musia tieto terasy zaroven
ponechavat medzi sebou prie-
chody pre pesich o Sirke minimalne
1,5 m podla grafickej prilohy.

slne¢niky, &i pergoly umiestnené
na fasade budovy musia reSpek-
tovat existujuce stromy a nesmu
zasahovat do ich korun

v8etky prvky terasy musia reSpekto-
vat existujuce lavicky a nesmu k nim
byt umiestnené blizsie ako 1,5 m
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vo vynimoé&nych pripadoch mbze
byt terasa alebo jej cast umiest-
nena pri fasade prevadzky, avsak
nesmie byt Sirsia viac ako 1 m

od tejto fasady. Takuto terasu

sa odporuca riesit formou malych
kaviarenskych stolov s moznostou
sedenia pre max 2 ludi na 1 stél

v ramci pesej zony sa odporuca
implementécia variabilného se-
denia podla vzoru Sadni sil, a to
predovSetkym v Castiach s kon-
centrovanej$im vyskytom laviciek
a stromov.

1. Vhodny priklad rieSenia kompaktného
umiestnenia terasy v pdse mobilidru
a zelene.

2. Dobry priklad materidlového
a dizajnového rie$enia terasy, ako
i jej umiestnenia (PreSov, Slovensko).



Exteriérové terasy

Markizy a slneéniky

ZIy priklad

[ J
pouzitie vyraznych, kontrast-

nych a reflexnych farieb na
markizach a slne¢nikoch je
nepripustné

o

slneénik a markiza nesmie
suplovat reklamnu plochu.
Umiestnenie rozsiahlej reklamy
na tieto prvky je preto nepri-
pustné.

1. Terasy nesmu byt akymkolvek spo-
sobom ohradené, musia zachovdavat
stanovené odstupy od fasdady budovy,
a nepripustné ja taktiez akékolvek
prestresenie terasy okrem pergoly
umiestnenej na budove, alebo sinec¢-
nika. Farba pergoly, alebo slneénikov
nesmie byt silne kontrastnej farby.

2. Nevhodny priklad pouzitia pevnej
pergoly na prestre$enie terasy.

Dobry priklad

°
na terasy umiestnené volne vo

verejnom priestore je povolené
umiestnovat iba sine¢niky

°

terasy umiestnené pri fasade
budovy, v ktorej sidli prevadz-
ka ku ktorej nélezia je mozné
prekryt markizou pripevnenou
na fasade tejto budovy. Markiza
zaroven nesmie prekryvat vy-
znamné architektonické prvky
budovy.

°

markizy a slne¢niky musia byt
v neutralnych svetlych farbach
farbach (preferuje sa biela,
krémova, pripadne svetlo $eda)
°

umiestnenie reklamy v ramci
slnec¢nika, alebo markizy je pri-
pustné iba na volanoch tychto
prvkov

1. Vhodny priklad rieSenia prestresenia
terasy formou pergoly umiestnenej na
fasdde v adekvatnej farbe a taktiez
akceptovatelny priklad skladovania
ndbytku terasy.

2. Vhodny priklad pouzitia sineénikov
adekvdtnej farebnosti v rdmci terasy,
ako i jej umiestnenia.

REGULACIA |
UMIESTNENIA TERAS
V PESE) ZONE
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Legenda

Hranica umiestnenia

---- | "
terasového sedenia

Hlavné pesie koridory

pozdiz parteru /‘
(min. Sirka 2,5m)

‘n

/ Vedlajsie priecne pesie
') koridory medzi terasami
(min. 8irka 1,5m)

|
’ Zasobovacie koridory
. (min. irka 2m)
7 "
g & Bezpecnostna bezzasahova
f B0 0011 zdna zasobovacej komunik.

(min. Sirka 2m)
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o/

Legenda

Hlavné pesie koridory
pozdiz parteru
(min. $irka 2,5m)

Vedlaj$ie prie¢ne pesie

koridory medzi terasami
(min. Sirka 1,5m)

Zasobovacie koridory
¥ (min. §irka 2m)

&

Reguldcia umiestnenia terds v pesej zone 3
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< 2 Legenda
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P A Of Hranica umiestnenia
) ---- A A
o OL terasového sedenia

Hlavné pesie koridory
pozdiz parteru 1
(min. $irka 2,5m)

Vedlaj$ie prie¢ne pesie

koridory medzi terasami
(min. $irka 1,5m)

\
* \ Zasobovacie koridory s

. i (min. $irka 2m)

Bezpecénostna bezzasahova

110111 zoéna zasobovacej komunik.
(min. $irka 2m)
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Hranica umiestnenia
terasového sedenia

Y =

Legenda
---
Hlavné pesie koridory

pozdiz parteru
(min. $irka 2,5m)

VedlajSie priecne pesie ™
koridory medzi terasami
(min. $irka 1,5m)

Zasobovacie koridory
(min. $irka 2m)

Bezpec¢nostna bezzasahova
100111 zona zasobovacej komunik.
(min. Sirka 2m)



Dizajn manual peSej zony mesta
Liptovsky Mikulas

Ndmestia by mali poskytovat
viaceré funkcie sucasne,
ktoré su k sebe kompatibilné:
komeréné aktivity a aktivity
kulturneho charakteru,
vytvdaranie priestoru pre
verejné administrativne
urady, komunitné centrad,
kluby, kniznice, divadia,
kaviarne, bary atd.
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Tvorba Manualu
ozhacovania prevadzok
a umiestnovania terds
v Centrdlnej mestskej
zone mesta Liptovsky
Mikulds je zalozend

na snahe ochrany tejto
zony, jej urbanistického
a architektonického
charakteru, ako qj jej
verejnych priestranstiev
od .,reklamného smogu®.




